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กิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้  
เรื่อง “การพัฒนาและออกแบบสื่อดิจิทัลสำหรับงาน Social Network” 

วันพุธที ่22 มีนาคม 2565 เวลา 13.00 – 16.00 น.  
จัดในรูปแบบออนไลน์ผ่านทาง Microsoft Teams กลุ่ม KM SC  

 

 
 
วิทยากรภายนอก จากบริษทัดาต้า เฟิร์ส จ ากัด  จ านวน 5 ท่าน ดังรายช่ือต่อไปนี้ 

1. คุณเตชิต ธนะจันทร์ (ต่อ) 
2. คุณฉัตรดนัย บัวศร ี(ตั้ว) 
3. คุณกมลนัยน ์ณ เชียงใหม่ (มะปราง) 
4. คุณอิสริยา จันทะมาศ (พลอย) 
5. คุณจรณพร อรุณศิริเพ็ชร (แจน) 

 
อาจารย์นลินี เวชวิริยกุล ท าหน้าที่คุณอ านวย 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ชฏารัตน์ พิพัฒนนันท์ ท าหน้าที่คุณลขิิต 
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ผู้เข้าร่วมกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ทั้งหมดจ านวน 131 คน ประกอบด้วยอาจารย์จ านวน 14 คน เจ้าหน้าที่
จ านวน 6 คนและนักศึกษาจ านวน 111 คน มาจากคณะวิชาและหน่วยงานต่างๆ ดังนี้ 
 

• คณะบริหารธุรกิจ    อาจารย์ 1 คน  

• คณะมนษุยศาสตร ์     อาจารย์ 3 คน 

• คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี  อาจารย์ 9 คน เจ้าหน้าที่ 3 คนและนักศึกษา 35 คน  

• คณะนิเทศศาสตร ์    อาจารย์ 1 คน และนักศึกษา 20 คน 

• คณะนิติศาสตร ์    นักศึกษา  7 คน 

• คณะการท่องเที่ยวและอุตสาหกรรมบริการ นักศึกษา 49 คน 

• คณะวิทยพฒัน ์    เจ้าหน้าที่  1 คน 

• คณะการศกึษาปฐมวยั   เจ้าหน้าที่  1 คน 

• ส านกัทะเบยีนและประมวลผล   เจ้าหน้าที่  1 คน 
 
 
คณะกรรมการฝ่ายจัดการองค์ความรู ้ ร่วมกับสาขาวิชาเทคโนโลยีดิจิทัล สาขาวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศ

และการสื่อสาร และคณะกรรมการฝ่ายพัฒนาเว็บไซต์และประชาสัมพันธ์ คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ได้จัด
กิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เรื่อง “การพัฒนาและออกแบบสื่อดิจิทัลสำหรับงาน Social Network” ในรูปแบบ
ออนไลน์ผ่านทาง Microsoft Teams กลุ่ม KM SC เพื่อใหน้ักศึกษาและบุคลากรที่สนใจ ไดท้ราบข้อมูล ความรูใ้น
เรื่องการออกแบบและพัฒนาสื่อดิจิทัล พร้อมทั้งวิธีการและเทคนิคเพื่อใชใ้นการเผยแพร่ข้อมูลให้น่าสนใจ และตรง
ตามกลุ่มเป้าหมาย รวมทัง้ไดร้ว่มกนัแลกเปลี่ยนเรยีนรูก้บัวิทยากร คณาจารย ์ เจา้หนา้ที่และนกัศกึษา โดยมี
รายละเอียดดงันี ้
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1. การวางแผนและกลยุทธใ์นการใช้ Content Marketing โดยวิทยากร คุณเตชิต ธนะจันทร ์
 

• Social Media Overview of Thailand 2023  
จากข้อมูลสถิตกิารใช้ Social Media ในประเทศไทย (สำรวจข้อมูล มกราคม พ.ศ. 2566)  จำนวน

ประชากรทั้งหมด 71.75 ล้านคน มีจำนวนการเช่ือมต่อกับอุปกรณ์เคลื่อนที่ 101.2 ล้านเครื่อง และมีจำนวนผู้ใช้
อินเทอร์เน็ต 61.21 ล้านคน ซึ่งในจำนวนนี้มีผู้ใช้โซเชียลมีเดีย 52.25 ล้านคน และเวลาโดยเฉลี่ยที่ใช้ในการเข้าถึง
โซเชียลมีเดียคอื 2 ชั่วโมง 44 นาทีต่อวัน โดยแพลตฟอร์มที่ใช้และชื่นชอบมากที่สุด 5 อันดับแรกคือ Facebook, 
Line, Facebook Messenger, Tik Tok และ Instagram  

ภาพรวมของการชมโฆษณา จำนวนการเข้าถึงของโฆษณาบน Facebook จำนวน 48.10 ล้านคน 
Instagram จำนวน 17.35 ล้านคน Youtube จำนวน 43.90 ล้านคน Tik Tok จำนวน 40.28 ล้านคน และ Twitter 
จำนวน 14.60 ล้านคน และอุปกรณ์ที่ใช้ในการเข้าถึงอินเทอร์เน็ต พบว่าเข้าถึงจากอุปกรณ์โทรศัพท์เคลื่อนที่มาก
ที่สุดคือร้อยละ 95.3 และคนชอบเนื้อหา (Content) ที่เปน็วิดีโอมากที่สุดคือร้อยละ 94.3 

ระบบปฏิบัติการที่คนไทยส่วนใหญใ่ช ้ มากที่สุดคือแอนดรอย์คือร้อยละ 74.97 รองลงมาคือ iOS คือร้อย
ละ 24.76 ส่วนแอปที่คนส่วนใหญ่ใช้มากทีสุ่ด 3 อันดับแรกคือ Youtube, Tik Tok และ Line ตามลำดับ และพบว่า
ลำดับการดาวน์โหลดแอปมากที่สุด 3 อันดับแรกคือ Tik Tok, Facebook Messenger และ Facebook ตามลำดับ 

ดังนั้นจากข้อมูลข้างต้น แนวโน้มในการพัฒนาและออกแบบสื่อดิจิทัลสำหรับงาน Social Network ควร
เป็นสื่อวิดีโอขนาดสั้นที่มีขนาด 9:16 คือเป็นแนวตั้ง มากกว่าที่จะเป็น 16:9 หรือแนวนอนในแบบเดิม  
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• Content Marketing คอื การสร้างเนือ้หาที่สื่อสารให้ตรงกลุ่มเป้าหมาย  
Content Marketing เพื่อให้วัยรุ่นกลุ่ม GEN Z ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายของมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย  

เนื้อหาที่สื่อสารต้องให้กลุ่มเป้าหมายได้รับรู้ตัวตนของ มกค. ว่าดอีย่างไร เหมาะกับเขาอย่างไร โดย Content จะ
เป็นตัวเช่ือม และมีการเลือก Platform ที่เหมาะสมกับวัยรุ่น เพื่อให้เกิดการดึงดูด ประทับใจ และจดจำ 
 

• Process of Content Marketing  
กระบวนการในการท า Content Marketing ประกอบด้วย  5 ขั้นตอน ดังนี้ 

 
 

• Case Study ตัวอย่างกรณีศึกษาในการท า Content Marketing 
- ภาพยนตร์เรื่อง “Seasons change เพราะอากาศเปลี่ยนแปลงบ่อย” โดยมหาวิทยาลัยมหิดล และ 

บริษัท GDH เป็นการประชาสัมพันธ์วิทยาลัยดุริยางคศิลป์ มหาวิทยาลัยมหิดล 
- ภาพยนตร์เรื่อง “OMG รักจงัวะ ผิดจังหวะ”  เป็นการประชาสัมพันธ์คณะสถาปัตยกรรม ศลิปะและการ

ออกแบบ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง และมีการท าแคมเปญ “รักมหารอ ใน
รั้วมหาลัย” เอาตัวย่อของสถาบันการศึกษามาให้ท าเรื่องทีใ่กล้เคียงกับวัยรุ่น เช่น เรื่องเรียน เรื่องรัก 

- Netflix: Campaign ไม่ไปไหนไป Netflix (ช่วงปีใหม่) / Netflix: Campaign ไม่ไปไหนไป Netflix (ช่วง
สงกรานต์) / #ร้อนนี้หนีมาNetflix #ไม่ไปไหนไปNetflix  

- Clip ปฐมนิเทศ ม.ธรรมศาสตร ์ที่อาจารย์ประจ ามหาวิทยาลัยมีส่วนร่วมในการสร้างสรรค ์
- Clip Tik Tok สายการบิน ANA และ JAL ที่ให้ผู้บรหิารเต้นเพื่อเชิญชวนให้คนมาใช้บริการของสายการบิน 
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2. การวิเคราะห์และการเข้าใจ Insight เพือ่นํามาต่อยอดการสร้างไอเดียคอนเทนต์   
    โดยวิทยากร คุณฉัตรดนัย บัวศรี และคุณจรณพร อรุณศิริเพ็ชร 
 

 
 

• Insight คืออะไร 
การหา Insight คือการสังเกต สอบถาม และศึกษา จะท าให้เรารู้ Insight ของ Data  
Insight คือสิ่งที่อยู่ใน data เราต้องวิเคราะห์ลึกลงไปถึงจะพบ  
Insight คือการหาค าตอบว่าท าไม เพราะอะไร (Data คือสิ่งที่เรามองเห็น) 
** วิเคราะห์ Data จากสิ่งที่เห็น และมองหา Insight จากเป้าหมาย 
การสังเกต สอบถามและศึกษา จะท าให้เรารู้ Insight ของ Data 
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ตัวอย่างเช่น นักศึกษาชอบเที่ยว คือ data  มี Insight คือเพราะจะไดเ้จอเพื่อน ๆ ดังนั้นต้องเข้าใจ และมองในมุม
ของเป้าหมาย  “ว่าชอบ และสนใจอะไร” อาจจะต้องเข้าไปอยู่กับเค้า ไปสังเกต  ดูว่าชอบ หรือไม่ชอบอะไร 

• โจทย์ : ขนมปังฟาร์มเฮาส์อยู่มา 40 ปีอยากเข้าถึงกลุ่มวัยรุ่น  

 

   
 
 

 
 

มีการศึกษาหา Insight และได้สร้างตัวคาแรคเตอร์ช่ือ “ฟูม”ิ เพื่อให้เข้าถึงกลุ่มวัยรุ่นมากขึ้น 
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• โจทย์ : อยากท าเพจคนแก่เพือ่ขายของ  

  

 

 
 

มีการศึกษาหา Insight จัดท าช่องทางเป็นคอมมูนิตี้ต่างๆ เพื่อให้กลุ่มคนที่อายุ 50 ปีขึน้ไป ได้ติดต่อสื่อสารกันได้ 
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• โจทย์ : ท ายังไงให้คนดู TIKTOK  
 

 
 

 
 

1. Hook ท ายังไงให้คนหยุดนิ้ว คนหยุดนิ้วเพราะเกิดสงสัย เออว่ะ ท าไมวะ 
2. Rising ท ายังไงให้คนดูต่อ ปูเข้าเรื่อง ที่มาที่ไป 
3. Climax ท ายังไงให้คนมีความรู้สึกร่วม รู้่สกึ relate เรากเ็ป็นเหมือนกัน 
4. Call to Action (CTA) ให้คนมา comment ให้คนมาแชรืประสบการณ์ 
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• Key takeaway  
1. Insight  

-  สิ่งส าคัญก่อนท าคอนเทนต์ คือต้องเข้าใจกลุ่มเป้าหมาย (อาจเปรียบเป็นบุคคล 1 คนให้เห็นภาพ)   

-  เมื่อเข้าใจสิ่งที่เป้าหมายสนใจ หรือมีความชอบ ก็สามารถน าเสนอคอนเทนต์ให้เขาชอบได้   
2. ทุก Platform มีจุดเด่นและจุดด้อยแตกต่างกัน ใช้ประโยชน์จากสิง่นั้นในการผลิตคอนเทนต์  

-  Facebook : เหมาะกับภาพ และบทความเนื้อหาที่มีความยาว เพราะเอื้อต่อการแชร์และอ่าน   

-  Twitter : เหมาะกับคอนเทนต์ทั่วไปที่ไมไ่ด้มีความยาวมาก และสามารถเล่นกับกลุม่ Community   

    เฉพาะกลุ่มได้ โดดเด่นในเรื่อง Hashtag   

-  Youtube : เหมาะกับคอนเทนต์ VDO ขนาดยาว และการไลฟ์ คนจะเสพเน้ือหา VDO ขนาดยาว   

-  LINE : เหมาะกับการสร้างกลุ่มพูดคุยแบบ Real Time เพื่อตอบและสื่อสาร   
3. Media หรือรูปแบบสื่อทีใ่ช้ในการผลิตคอนเทนต์  

-  เป็นได้ทั้ง ภาพ วิดีโอ ไลฟส์ด ข้อความ และเสียง แต่ต้องใช้ให้ถูก Platform เพื่อให้มีประสิทธิภาพสูงสุด   

-  ระยะเวลา และสัดส่วนจะมีผลกับแต่ละ Platform  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3. ลงมือปฏิบตัิ (เบื้องต้น) ในการสร้างคอนเทนต์ที่ถูกใจกลุ่มเป้าหมาย  
    โดยวิทยากร คุณกมลนัยน์ ณ เชียงใหม่ และคุณอสิริยา จนัทะมาศ 
 

• วิเคราะห์ Case Study  
ตัวอย่าง ภาพยนตร์เรื่อง “แปลรักฉันด้วยใจเธอ”  
กลุ่มเป้าหมายของสาวซีรีย์ Y  
- New adopter กลุ่มหน้าใหม่ท่ีเริ่มดูซีรสี์วาย ครั้งแรก  
- Core watchers อัปเกรดมาจากกลุ่มแรก เริ่มสนใจ ชวนเพื่อนมาพูดคุยในเรื่อง เดียวกัน เกิดเป็น

คอมมูนิตีเล็กๆ  
- Fandom เป็นกลุ่มที่มีความสนใจนักแสดง และพร้อมซัปพอร์ตดารา  
- ก่อให้เกิดรูปแบบธุรกิจใหม่ ที่เรียกว่า “Y-Economy”  
น าเสนอถูกใจกลุ่มเป้าหมาย  
- -เนือ้หา จับต้องได้ เข้าใจได้ง่าย ตอบโจทย์ความต้องการ  
- -ชัดเจน ให้ประเด็น ความส าคัญกับความรัก ความหลากหลาย  
- -ดึงดูดความสนใจด้วยนักแสดง ภาพ แสง เสียง (เพลง)  
- คนดูเกิด Emotional ร่วมกับซีรีส ์
- อยากสนับสนุน อยากแชร์ ให้ความรักกับซีรีส์เรือ่งนี ้
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• วิเคราะห์ Case Study  
ตัวอย่าง เสื้อยืดตราห่านคู่  
“ต่อยอดการตลาดออนไลน”์   
- ท าจดหมายขอ้ความเรียบง่ายถึงคุณธรรมดา ที่กลายเป็นกระแสไวรัลอย่างกว้างขวาง 
- ห่านคู่ไม่ได้หยุดอยู่แค่ในจอ ยังท ากิจกรรมการตลาด ที่สร้างสรรค์เป็นคอนเทนต์ลง Facebook Fanpage  
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• KEY TAKEAWAYS  

- ชัดเจนในจุดขาย  ต้องรู้ว่าต้องการขายอะไร อะไรเป็นจุดยืน 
- ตั้งกลุ่มเป้าหมายที่ชัดเจน 
- เข้าใจเรื่อง insight กลุ่มเป้าหมาย 
- มีเอกลักษณ์ มีความเป็นตัวเอง ยึดม่ันในตัวตนและบุคลกิภาพของแบรนด์  
- สื่อสารด้วยเนื้อหาที่ตรงประเด็น และต้องชัดเจน  
- เลือกใช้ภาษาทีเ่ข้าใจ/เหมาะสม กับกลุม่เป้าหมาย  
- การขยี้ หรือหยิบ Emotional ของ target มาเป็นอาวุธลับในเนื้อหาคอนเทนต์ 
- พาดหัวคอนเทนต์ให้น่าดึงดูดมากทีสุ่ด  
- รูปแบบ หรือช่องทางการน าเสนอคอนเทนต์ ควรเลือกให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมายมากที่สุด 

- อย่าลืมวัตถุประสงค์และตัววัดผล ติดตาม Feedback  
 
4. ช่วงแลกเปลี่ยนเรียนรู ้
 
 ผู้เข้าร่วมกิจกรรมร่วมกันแลกเปลี่ยนเรียนเรียนรู้โดยมีการถามตอบและแบ่งปันประสบการณ์ ดังนี ้
 

• อ.นลินฯี ถามว่า ถ้าต้องการใช้ Social media สร้างสื่อประชาสัมพันธ์ในระดับคณะ หรือในรายบุคคลเช่น
นักศึกษาที่เล่น Tik Tok หรือบางคนเป็น Youtuber/ Influencer ควรเริ่มอย่างไร  
ทีมวิทยากรตอบว่า ให้ลงมือท าเลย ในกรณขีองนักศึกษา ลองผิดลองถูก จะท าให้นักศกึษาได้เรียนรู้ด้วยตัวเอง 
และเป็นการคน้หาตัวตน ส าหรับอาจารย์และเจ้าหน้าที่ซึ่งต้องการสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ เรารู้ว่ากลุ่มเป้าหมาย
เป็นใคร การหาไอเดียและคอนเทนต์ต้องเริ่มจากการที่เราต้องรู้จักและเข้าใจกลุ่มเป้าหมายอย่างแท้จริง การ
วางแผน เริ่มต้นจากการเก็บข้อมูล (Data) เพื่อหา Insight เป็นสิ่งที่ส าคญัมาก การตัดสินใจเลือกใช้สื่อ อาจให้
นักศึกษาเขา้มามีส่วนร่วมคิด เนื่องจากเป็น Gen เดียวกับกลุ่มเป้าหมาย 

สิ่งที่ส าคัญ นอกจากจะต้องเริ่มต้นแล้ว จะตอ้งมีความสม ่าเสมอในการท าคอนเทนต์ ซึ่งในแต่ละ 
Platform ไม่จ าเป็นจะต้องมีโปรดักชันที่ซับซ้อนก็ได ้บางครั้งอาจใช้โทรศัพท์มือถือเพียงเครื่องเดียวก็สามารถสร้าง
คอนเทนต์ที่เราต้องการสื่อได้โดยประยุกต์จากสิ่งทีเ่ราถนัด ส าหรับสื่อที่จะลงใน Tik Tok มีเทคนิคคือควรใชภ้าพ
หลายๆ ภาพ เพื่อท าให้คนดูไม่เบื่อและดึงดูดความสนใจตลอดเวลา 
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• อ.ดร. ศศิธรฯ ถามวา่ควรใช ้Application อะไรในการตัดต่อคลิป VDO เพื่อลง Tik Tok   
ทีมวิทยากรตอบว่า ถ้า VDO ไม่ซับซ้อนสามารถใช้ Application ใน Tik Tok ท าไดเ้ลย จะมีส่วนให้ท าการตัดต่อ
ได ้หรือหากถ้ามซีับซ้อนเช่นต้อง Insert VDO เข้ามา แนะน าให้ใช้ Application ชื่อ CapCut เพราะท าได้ง่าย 
สามารถใชโ้ทรศัพท์มือถือได ้ไม่ต้องใช้คอมพิวเตอร ์ 
 

• อ.ดร. ศศิธรฯ ถามเพิ่มเติมว่าเพลงที่ใช้ในคลิปที่ลง Tik Tok จะผิดลิขสิทธิห์รือไม ่ 
ทีมวิทยากรตอบว่า ผู้ใช้ Tik Tok จะมีสองกรณี คือถ้าเปน็ Users ทั่วไป สามารถใชเ้พลงที่ให้มาใน Tik Tok ได้
โดยไม่ผิดลิขสิทธิ ์แตถ่้ากรณี Business account ไม่สามารถใช้เพลงตามกระแสของ Tik Tok ได้ ถ้ามหาวิทยาลัย
จะใช้ Tik Tok สร้างคอนเทนต์ประชาสัมพันธ์ แนะน าให้ใชเ้ป็น Users ทั่วไปเพราะจะได้ใช้เพลงตามกระแสได้ด้วย 
แต่ถ้าเป็น Clip VDO หรือหนังต่างๆ เวลาน ามาใชล้งช่องทางของมหาวิทยาลัย ต้องมีการขออนุญาตต้นสังกัดก่อน 
 

• ผศ. สุนันทาฯ ถามว่า ความยาวของคลิปใน Tik Tok ทีเ่หมาะสมควรไม่เกินกีน่าท ี
ทีมวิทยากรตอบว่า ความยาวของคลิปใน Tik Tok ไม่ควรเกิน 45-60 วินาที จากประสบการณ์คนจะดูคลิปยาว 
30-45 วินาที ดังนั้นถ้าคอนเทนตย์าว ควรแบ่งเป็น ep ยอ่ย เช่น ep 1, ep 2 ซึ่งจะท าให้คนติดตามและมี 
engagement ด้วย 
 

• นายโชคชัย ไปล่มะเริง  นกัศึกษาคณะนติิศาสตร ์เลขทะเบียน 2110811100016 ถามว่า ถ้าใช้เพลงจากนอก
แอป Tik Tok จะติดลิขสิทธิห์รือไม ่
ทีมวิทยากรตอบว่า ตามหลักการน าคลิปหรือเพลงมาใช้จะผิดลิขสทิธิ์ แตห่ากไม่ได้เอามาเพ่ือท าการค้าหรือเพื่อหา
รายได้ ก็สามารถใช้ได้เพราะต้นสังกัดอาจปิดตาข้างหนึ่ง โดยมองว่าเป็นการช่วยเผยแพรป่ระชาสัมพันธ์ แต่ถ้า 
Brand น ามาใช้จะถือว่าผิดลิขสิทธิ ์(Fair use)  

วิทยากรให้ข้อมูลเพิ่มเตมิว่า เด็กรุ่นใหม่นิยมค้นหาสิ่งที่อยากรู้มากขึ้นจะใช้การ search ใน Tik Tok จะไม่ 
search ใน google และเวลาที่เขาจะซื้อของก็จะ Search ดู Reviews ใน Tik Tok แทนการ search ใน 
YouTube ปีนี ้Tik Tok มีแนวโน้มที่เน้นคลปิทีเ่ป็น education มากขึ้น เพราะต้องการเป็น Plateform ที่มี
ประโยชน ์และเพิ่ม Tik Tok Shop เพื่อเป็น e-commerce แข่งกับ Shopee ด้วย 
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• อ.นลินีฯ ถามว่า  ในการสร้างคอนเทนต์ ต้องมี Data ตอ้งหา insight เมื่อหาได้แล้ว จะมเีทคนิคอยา่งไรในการ
หา Idea เพื่อมาสร้างคอนเทนต์ ตัวอย่างเช่น farmhouse สร้างฟูม ิเป็นต้น 
ทีมวิทยากรตอบว่า ต้องทราบว่าคนในวงการนั้นๆ เค้าชอบแบบไหน ในการท างานต้องหา idea ออกมาให้มาก
ที่สุด ไม่ตัดออก จากนั้นจึงน ามาพิจารณาร่วมกัน Brainstorm และลิสต์ Ideas แล้วน ามาคัดว่า Idea ใดที่เป็นไป
ไดแ้ล้วน ามาด าเนินการต่อ  อาจน า feedback มาสร้างคอนเทนต์ก็ได ้
 

• ผู้เข้าร่วมกิจกรรมถามว่า  ใช้โปรแกรมอะไรในการสร้างตัวฟูมิ 
ทีมวิทยากรตอบว่า ต้องมี Model มาก่อน แล้วใชโ้ปรแกรมชื่อ vtube studio  
 

• ผู้เข้าร่วมกิจกรรมถามว่า  การท า Cover ปก ของ Tik Tok ส าคัญหรอืไม่อย่างไร 
ทีมวิทยากรตอบว่า ควรสร้างปกทีบ่อกสรุปว่าคลิปน้ันเกี่ยวกับอะไร ถ้าคลิปคลุมโทนและเป็นไปในแนวทาง
เดียวกัน จะมีผลในการใหค้นมากดดู และกดติดตามมากขึ้น โดยสามารถท าปกจากแอปเป็นเฟรมต่างหาก แล้ว
น ามาแทรกในเฟรมแรกคือที่วนิาทีที ่0.01 หรือหากสร้างปกในจากคอมพวิเตอร์ก็สามารถเลือกเฟรมทีต่้องการได้  
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• ภาพบรรยากาศ กิจกรรมแลกเปลี่ยนเรยีนรู ้“การพัฒนาและออกแบบสื่อดิจิทัลสำหรับงาน Social Network” 
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